Pesquisa da Cesta Basica referente ao Més de Novemb  ro de 2014
Big Rissul Bourbon Nacional
9 PRODUTOS 5 PRODUTOS 4 PRODUTOS 11 PRODUTOS Var. Média

DONA MILU 17,96 | MEU SABOR 15,98 | REAL SUL 19,30 _J
CALDO NOBRE 13,16 | ZAFFARI 17,52 | ONDAO 13,92 2,17%
DOCESUCAR CARAVELAS 13,52 | CARAVELAS 13,44 -10,87%
BOM PRECO PILAO 19,47 | FORT 3 CORACOES 17,94 -3,23%
CBS 26,70 | ROSA BRANCA 25,35 -10,17%

BRANCA INGLESA ROSA 9,50 | BRANCA 11,35
NACIONAL BRANCA 7,44 | BRANCA 6,54 -23,90%
BOM PRECO PRATA 11,94 | PRATA 8,88 -1,53%
CLAYBOM 10,72 [ cLAYBON 10,32 12,92%
3,96 FUGINI 3,50 | PREDILECTA 3,50 26,70%
CONCORDIA/CORCOVADO 10,72 | PRIMOR 10,36 0,74%
CORRIERI COROA/ORQUIDEA 7,92 | ISABELA 7,96 3,95%
MARILAN 10,36 | VALORE SORTIDO 13,20 | PARATI 15,56 1,31%
AGULHA 65,40 | PEITO 59,88 PEITO 58,50 8,70%
LANGUIRU AVE SERRA/LANGUIRU 29,85 | NOBRE 24,95 -1,48%
PENA BRANCA 6,70 | EXCELSIOR 4,99 10,61%
‘saarr | os0|valome 000 .
TIROL 21,48 | TIROL 23,88 | SANTA RITA 20,16 -11,66%
TIXAN TIXAN YPE 5,60 | TIXAN 5,98 16,87%
BOM PRECO 5,60 | GIRANDO SOL/YPE 5,20 GIRANDO SOL 5,60 -22,76%
Q BOA Q BOA 4,38 CRUZADO 4,40 8,57%
PERSONAL DUALETTE 17,56 | PALOMA 16,32 -16,51%
CLOSE UP CLOSE UP 5,70 | SORRISO 5,25 0,00%
PALMOLIVE PALMOLIVE/LUX 11,50 | PALMOLIVE 8,90 5,85%
CATURRA CATURRA 2,99 | CATURRA 2,68 1,20%
LONGA VIDA LONGA VIDA LONGA VIDA 5,49 -2,33%
FRANCES FRANCES 7,98 | FRANCES 7,78 -0,32%
0,23%

A variacdo média ficou em 0,23%
O Sal foi que mais reduziu na média -25,84%

A Batata foi o produto que mais aumentou na média 95,19%

NUmero de produtos de menor prego por estabelecimen  to
A pesquisa é feita em quatro supermercados, também serve para comparar
precos com os demais estabelecimentos da cidade.

A quantidade de produtos é calculada para o consumo médio de quatro pessoas.

PMSL: O SAL FOI O PRODUTO QUE MAIS TIVE REDUGAO. SUA VARIAGAO FICOU EM
-25,84% ; A BATATA FOI O PRODUTO QUE MAIS TEVE AUMENTO. SUA VARIAGAO FICOU
EM 95,19%. A VARIAGAO MEDIA FICOU EM 0,23%.




